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Oggi siamo di fronte a un nuovo processo di alfabetiz-
zazione, 'unico in grado di rendere il cittadino consa-
pevole e protagonista di un afflusso comunicativo e
informativo tanto ampio da permettergli di essere an-
che protagonista in senso pluridirezionale.

Ma cosa accade veramente con la digitalizzazione del-
le nostre vite? Possiamo sentirci al sicuro da intromis-
sioni e condizionamenti? | creatori degli algoritmi, che
di fatto rappresentano le nuove vestali dell’informazio-
ne, controllano tutto. Con il digitale si scrive per essere
letti da un algoritmo e si legge quel che seleziona I'al-
goritmo. Abitando tuttavia i social, ci trasformiamo da
individui anonimi in persone con una immagine, una
storia, aspirazioni, pensieri e atteggiamenti propri; e,
come persone, chiediamo sempre piu un dialogo.
Come in ogni epoca, la societa cambia e apre voragini
che inquietano per lo stato di incertezza in cui sprofon-
diamo, ma le occasioni di riscatto restano altrettanto
vive. Se da un lato la cyber propaganda pud agire in-
disturbata contro il nostro volere, la conquista degli
“algoritmi di liberta” non sembra piu essere un’ipotesi
azzardata e inverosimile.

Alfonsoo Pascale, Presidente del CeSLAM, il Centro
Sviluppo Locale in Ambiti Metropolitani, € stato vice-
presidente nazionale della Confederazione Italiana
Agricoltori, dal 1992 al 2002, e ha promosso, nel 2005,
I'associazione Rete Fattorie Sociali di cui € stato presi-
dente fino al 2011. Firma storica di Olio Officina Ma-
gazine, & autore di diversi volumi, tra i quali Partire
dal territorio. Agricoltura, rappresentanza e politica
nell’Ttalia che cambia (Rce, 2002), 1l ‘68 delle campa-
gne (Ree, 2004), Radici & Gemme. La societa civile del-
le campagne dall’Unita ad oggi (Cavinato, 2013), Edu-
carci all’agricoltura sociale. Prove di terziario civile
innovativo (GAL Capo di Leuca, 2015), La casa co-
mune & casa di tutti (con M. Campli; Informat, 2016).
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